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Hotarirea Guvernului nr.931 din 08.12.2011

in conformitate cu Legea cu privire la patenta de intreprinzdtor nr.93-XIV din 15 iulie 1998

(Monitorul Oficial al Republicii Moldova, 1998, nr.72-73, art.485), Guvernul Republicii Moldova
HOTARASTE:

1. Se aproba Nomenclatorul-tip al unitatilor de comert{ cu amanuntul (se anexeaza).

2. Ministerul Economiei, in comun cu Departamentul Standardizare si Metrologie, vor elabora si
aproba, in modul stabilit, standardul national (SM) "Termeni generali si definitile lor privind sfera
comertului".

3. Autoritatile administratiei publice locale vor intreprinde masurile de rigoare pentru utilizarea sus-
numitului nomenclator-tip la elaborarea schemelor de perspectiva privind dezvoltarea si amplasarea
retelei intreprinderilor de comert.

PRIM-MINISTRU

AL REPUBLICII MOLDOVA Vasile TARLEV
Contrasemnata:

Viceprim-ministru, ministrul economiei Stefan Odagiu
Ministrul finantelor Zinaida Grecianii
Ministrul justitiei lon Morei

Chisinau, 21 noiembrie 2002.
Nr.1508.

Aprobat

prin Hotarirea Guvernului
Republicii Moldova

nr.1508 din 21 noiembrie 2002

NOMENCLATORUL-TIP
al unitatilor de comert cu amanuntul

in Nomenclatorul-tip al unitatilor de comert cu amanuntul (in continuare - Nomenclator-tip) sint
nominalizate caracteristicile principalelor tipuri de magazine, in baza carora, in perspectiva, va fi creat un
sistem rational de servire a populatiei. in anexa nr.1 la Nomenclatorul-tip sint clasificate unitatile de
comert cu amanuntul (magazinele), conform specializarii lor, divizindu-se in functie de marimea
suprafetei comerciale, precum si tipurile suplimentare de unitai comerciale destinate spre utilizare in


https://moldlex.md/lexact/13170
https://moldlex.md/lexact/7003

cazul reconstructiei sau utilizarii spatiilor comerciale in actiune. Anexa nr.2 la Nomenclatorul-tip
nominalizeaza revendicarile principale Thaintate diverselor tipuri de unitati de comert cu amanuntul de tip
modern.

Centru comercial — intruneste mai multe unitati de comert si/sau unitati prestatoare de servicii, cu
functii centralizate de gestionare a activitatii comerciale, oferind consumatorilor un sortiment larg de
marfuri si servicii i este amplasat intr-un teritoriu corespunzator. Centrul comercial trebuie sa dispuna,
de asemenea, de autoparcare.

Magazin universal — unitate de comer{ cu un sortiment vast de marfuri nealimentare, dispunind de
o suprafatd comerciala de cel putin 850 m2, cu utilizarea unei parti din suprafata comerciald pentru
desfacerea unor marfuri alimentare de cerere curenta de prima necesitate.

Hipermagazin — unitate de comert dintre cele mai mari, cu autoservire, destinata desfacerii tuturor
grupelor de marfuri alimentare, precum si celor nealimentare, ce constituie 25-30% din volumul circulatiei
marfurilor.

Supermagazin — unitate de comert ce comercializeaza un sortiment larg de marfuri alimentare,
indeosebi prin autoservire, precum si de marfuri nealimentare de cerere curenta (15-20% din volumul
desfacerilor).

Magazin specializat — unitate de comer{ cu amanuntul care comercializeaza marfuri dintr-o
singura grupa, dar de un sortiment larg, sau a unei parti a acesteia (strict specializat).

Magazin cu sortiment combinat de marfuri — unitate de comer{ care comercializeaza marfuri ce
fac parte din doua sau mai multe grupe inrudite din punctul de vedere al consumului sau al caracterului
cererii de marfuri, sau pe baza asortarii unor subgrupe de marfuri pe categorii de utilizatori.

Magazin cu sortiment mixt de marfuri — unitate de comer{ ce comercializeaza unele tipuri de
marfuri alimentare si nealimentare.

Magazin de consignatie — magazin ce comercializeaza marfuri receptionate conform contractului
de consignatie.

Magazin duty-free — magazin amplasat intr-un loc special amenajat in aeroporturi internationale si
la bordul navelor aeriene si care comercializeaza marfuri sub supraveghere vamala, contra valuta
straina, precum si magazin pentru deservirea corpului diplomatic ce comercializeaza marfuri cu
amanuntul contra valuta nationala.

Magazin discount — magazin cu un sortiment restrins de marfuri nealimentare de cerere curenta,
care se comercializeaza la preturi reduse din contul circulatiei rapide si reducerii cheltuielilor pentru
depozitarea si comercializarea lor.

Magazin-depozit — unitate de comert{ ce depoziteaza si comercializeaza toate tipurile de marfuri
pentru constructii si dispune de suprafata functionala (in componenta careia se include suprafata
comerciala si depozitara a spatiilor).

Piata (hala) — unitate de comert pe teritoriul (incinta) careia se creeaza conditii corespunzatoare
pentru comerciantii ce desfac produse agricole si alte marfuri (in functie de specificul pietei) si care
asigura conditiile necesare pentru cumparatori.

Pavilion — constructie utilata, cu o suprafats totald de peste 12 m2 care dispune de spatiu pentru
depozitarea marfurilor si are doua sau mai multe locuri de lucru.

Chiosc (ghereta) — constructie mica utilata ce nu dispune de spatiu pentru pastrarea marfurilor, cu
o suprafata totald de pina la 12 m2, fiind destinat pentru un loc de lucru.

Toneta — constructie usor demontabila, care nu dispune de sala comerciala si spatiu pentru
pastrarea marfurilor, este destinata pentru unu sau doua locuri de lucru si dispune de un stoc de marfuri
pentru o zi.

Tarabi — o masa pliantd de 2 m2. Este interzisa instalarea tarabei fira suporturi pliante, direct pe
caldarim, pamint sau trotuar.

Automat pentru vinzari — unitate de comert cu amanuntul ce desface unele marfuri si produse
(bauturi nealcoolice, articole de tutungerie, ziare etc.).

Note:



1. Unitate de comerf cu amanuntul — unitate de comert ce desface marfuri cu amanuntul si presteaza servicii
legate de aceasta.

2. Magazin — spatiu sau o parte din acesta special amenajat si utilat, destinat pentru comercializarea marfurilor cu
amanuntul si prestarea serviciilor catre consumatori, dispune de incaperi auxiliare, administrative si de uz social, precum
si de incaperi pentru receptionarea, depozitarea si pregatirea prealabila a marfurilor spre vinzare.

3. Sectie de marfuri (boutique) — varietate a unitatii de comert, amplasata de regula pe suprafetele comerciale
arendate ale magazinului sau centrului comercial.

4. Suprafata totala a magazinului — suprafata tuturor incaperilor magazinului, masurata in limita suprafetei
intrados a peretilor, inclusiv a galeriilor, tunelurilor, mezaninelor, rampelor si trecerilor in alte cladiri.

5. Suprafata comerciala a magazinului — totalitatea suprafetelor: salii comerciale, salii unitatii de alimentatie
publica, spatiilor pentru prestarea serviciilor, inclusiv a spatiului destinat expunerii marfurilor.

6. Tejghea — face parte din utilajul nemecanic si este destinata pentru expunerea marfurilor, pregatirea si

comercializarea lor catre consumatori.

Anexa nr.1
la Nomenclatorul-tip al unitatilor
de comer{ cu amanuntul

Clasificarea
unitatilor de comert cu amanuntul conform specializarii lor

Nr. Tipurile de baza ale unitatilor de Suprafata Tipurile suplimentare ale unitatilor de Suprafata*
d/o comerf cu amanuntul comerciala comer{ cu amanuntul (pentru comerciala
recomandata |respecializarea retelei comerciale, in cazul | orientativa
(m?) lipsei ori amplasirii insuficiente a (m?2)
magazinelor)

1 2 3 4 5

I. Magazine cu sortiment universal de marfuri

1. Centru comercial 3000-30000

2. Magazin universal 850-22000 Casa de comert 200-3500
3. Hipermagazin 1500-20000 Alimentara 50-400
4. Supermagazin 250-2000 Marfuri de cerere curenta (magazin mixt) 50-250

Il. Magazine specializate, inclusiv

cu profil alimentar:

5. Piine si produse de cofetarie 150-400 Piine si produse de cofetarie 50-150
6. Produse de cofetarie 150-400 Produse de cofetarie 50-150
7. Legume-fructe 150-400 Legume-fructe 50-150
8. Lapte si produse lactate 150-200 Lapte 50-100
9. Peste si produse din peste 100-400 Peste 75-100
10. Carne si produse din carne 150-400 Carne 75-100
1. Mezeluri 150 Mezeluri 75-150
12. Bacanie 100-200 Bacanie 50-100

cu profil nealimentar

13. Confectii 500-1500 Confectii barbati (femei, copii) 75-400




Camasi barbati 50-200
Acoperemint pentru cap 50-200
Lenjerie femei 50-200
14. Incaltaminte 200-1500 Incéltaminte (barbati, femei, copii) 50-200
15. Tesaturi 200-400 Tesaturi de lina si matase 50-150
Tesaturi de bumbac si in 50-150
16. Articole de galanterie si parfumerie 200-400 Articole de galanterie barbati (femei) 50-100
Parfumerie 50-75
Marfuri pentru lucru manual 50-75
Ciorapi-sosete 50-75
Articole de pasmanterie 50-75
17. Masini si aparate de uz casnic 150-1500 Marfuri electrice 50-150
18. Marfuri de uz casnic 150-1500 Vesela 75-100
Portelan-faianta 100-200
Marfuri tehnico-sanitare 100-200
Tapiterie 100-200
Unelte 75-150
Scule pentru uz agricol si gospodaresc 75-150
Materiale de constructie 100-400
19. Articole chimice de uz casnic 200-400 Articole chimice de uz casnic 75-150
20. Mobila 400-3500 Mobila bucatarie 200-400
Mobila dormitor 200-400
Mobila salon 200-400
21. Aparate electronice (tehnica video - 400-1500 Marfuri cu destinatie cultural-sportiva 100-400
computere) Articole muzicale 100-250
Jucarii 75-150
Aparate electronice 100-200
22. Articole foto-optice 50-150 Articole de birou 50-150
Articole foto-optice 20-100
23. Giuvaiericale si ceasuri 200-400 Ceasuri 50-150
24. Marfuri pentru sport si turism 200-1500 Echipament pentru sport 50-150
25. Automobile 1000-3500 Accesorii, piese de schimb auto-moto 50-400
26. Librarie 150-400 Librarie specializata si cu profil 75-150
27. Florarie 50-200 Flori, seminte 50-150
28. Magazin specializat al firmei ... 100-250 Zoomagazin 50-150
lll. Magazine combinate (pe categorii de utilizatori)
20. Articole femei 300-1500
30. Articole barbatj 300-1500
31. Articole copii 300-1500
32. Articole tineret 300-1500
33. Articole pentru nunta 300-1500 Cadouri 150-200
Suvenire 50-150
Garnituri textile de bucatarie 50-150




(suprafata totala)

Lenjerie de pat 50-150
IV. Magazin de consignatie
34. Consignatie 150-400 Consignatie 50-150
V. Magazin duty-free
35. Magazin duty-free si magazin pentru 50-250
deservirea corpului diplomatic
VI. Magazin discount
36. Magazin discount 50-150 250-400
VII. Magazin-depozit
37.| Magazin-depozit pentru comercializarea 250-1500 Magazin pentru materiale de constructii 250-400
marfurilor de constructii
VIII. Alte intreprinderi de comert cu amanuntul
38. Statii PECO Conform
documentatiei
tehnico-normative
39. Farmacii 14-250
40. Piete 0,4-10 ha Piata de produse agro-alimentare 0,5-10 ha
Piata de marfuri nealimentare 0,4-5 ha
Piata auto 0,4-5 ha
Piata mixta 0,4-5 ha
Piata angro 0,4-5 ha
Piata de flori 0,2-1 ha
IX. Unitati ale comerfului ambulant
41. Pavilion Mai mult de 12 m?
(suprafata totala)
42. Chiosc (ghereta) Pina la 12 m?
(suprafata totala)
43. Toneta Pin& la 12 m?
(suprafata totala)
44, Taraba 2 m?

* Suprafetele comerciale mentionate sint orientate pentru unitafile comerciale amplasate in incaperi acomodate si de
aceea limita inferioara poate fi micsorata.

Revendicari

Anexa nr.2

la Nomenclatorul-tip al unitatilor

de comert cu amanuntul



inaintate unitatilor comerciale cu amanuntul de tipurile stabilite
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2

10

11

12

13

14

Elemente exterioare
de informare

comerciala

11

Firma magazinului se
prezinta:

- printr-un text scurt si
expresiv, cu litere
vizibile, dimensionate,
luminiscente;

- decorativ pe tabla
vopsita sau emailata

1.2

Emblema unitatiji este
amplasata pe fatada
magazinului, fiind
conceputa intr-o
grafica publicitara
sugestiva, simbolica
si usor de retinut

Elemente interioare
de amenajare si de
informare

comerciala

2.1

Se amenajeaza astfel,
ncit:

- sa prezinte o
ambianta
caracteristica
produselor expuse;

- sa Imbine sub
aspect estetic functia
comerciala si
caracterul pronuntat
informational si
publicitar

22

Sélile de vinzare:

- vor avea un aspect
estetic atragator;

- vor dispune de
elemente

arhitectonice;




- decorative (tavane,
pardoseli, iluminat,
piese decorative,
indicatoare de
informare comerciala)

23

Sala de vinzare va
Tntruni urmatoarele
conditji:

- va asigura
realizarea unui flux
optim pentru marfuri
si cumparatori;

- va permite
introducerea celor
mai moderne si
rapide forme de
vinzare;

- va permite utilizarea
formelor moderne de
promovare a
vinzarilor;

- va asigura conditji
de mediu (iluminat,
temperatura) pentru
desfasurarea
activitatii de catre
lucratorii comerciali

Utilarea unitatilor
comerciale cu
utilajul si mobilierul
necesare:

- mecanizarea
operatiunilor de
descarcare si
transportare a
marfurilor;

- mecanizarea
operatiunilor de
pregatire, pastrare si
comercializare a
marfurilor;

- mobilier si utilaj in
concordanta cu
marimea, profilul si
formele de prezentare

si vinzare a marfurilor;

- instalatii speciale
frigorifice;

- instalatii pentru




prevenirea si protectia
contra incendiilor;

- scari (benzi) rulante,
ascensoare pentru
consumatori, lucratori;

- aparate pentru
masurare, taiere,

cintarire;

- alte utilaje si
ustensile necesare
pentru comercializare;

- sistemul de apeduct
si canalizare;

- grup sanitar pentru
personalul unitatii: -
vestiar, dusuri;

-WC;

- camere de toaleta
pentru consumatori,
dotate cu instalatii
moderne, apa
curgatoare calda si
rece

Conditii speciale:

- ofera consumatorilor
un sortiment
complementar de
marfuri nealimentare

de cerere curenta:

25-30% din volumul
desfacerilor;

15-20% din volumul
desfacerilor

- dispune de masini
de casa si control cu
memorie fiscala:

un aparat pentru 200
m2 suprafata
comercialg;

un aparat pentru 100
m2 suprafata

comerciala;

- aparat de scanare*)

- utilizarea formelor

de vinzare:

autoservire

traditionala

autoservire +




traditionala

alte forme

Cerinte pentru
personalul antrenat
in servirea

consumatorilor:

- sa dispuna de o
pregatire profesionala
corespunzatoare
(studii speciale), sa
cunoasca limba de
stat

Servicii
suplimentare pentru
consumatori:

- parcare pentru
autoturisme (in medie
50-200 locuri de
parcare);

- transportarea
cumparaturilor la
autoturismul

consumatorilor;

- camera dotata cu
jocuri pentru copiii
care au venit cu
parintii dupa
cumparaturi*);

- achitarea
cumparaturilor prin
carduri bancare®);

- farmacie®);

- sectia cadouri si
distribuirea lor la
domiciliul sau la
adresa solicitata;

- transportarea la
domiciliu a marfurilor
nealimentare de
volum si greutate
mare;

- consultatii tehnice
de specialitate;

- prezentarea
marfurilor in stare de
functionare;

- instalarea obiectelor
cumparate la
domiciliul clientilor;




- adaptarea obiectelor + + - -
cumparate la cerintele
cumparatorilor
(scurtarea
pantalonilor, calcarea
confeciiilor, ajustarea

palariilor);
- organizarea meselor + + - -
de croit;
- consultatia + + - -

cosmetologului;

- functionarea + + + +
intreprinderii de
alimentatie publica;

- developarea + + + +
peliculelor foto*);

- inchirierea casetelor + + + +
video*);
- frizerie (barbatj, + + + +

femei, copii)*);

- filiala a bancii*); + + + +

- sectie de vinzare a + + + +
florilor vii si a celor

decorative*);
- sectie cu ziare gi + + + +
reviste*);
- servicii postale®); + + + +
- comanda + + + +

taximetrelor la
solicitarea
consumatorilor*):;

- alte servicii + + + +

*) Cu exceptia magazinelor amplasate in localitati rurale.




